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WE'RE MAKING OUR
PACKAGING MORE SUSTAINABLE

We're transitioning from single-use plastic to paper-based
packaging. As we progress, you may find a mix of paper
and plastic in our boxes.

NOUS RENDONS NOS
EMBALLAGES PLUS DURABLES

Nous passons des emballages en plastique & usage unique
aux emballages & base de papier. Durant la transition, vous
pourriez trouver un mélange de papier et de plastique
dans nos boites.

QUEREMOS HACER MAS SUSTENTABLES
NUESTROS MATERIALES DE EMBALAJE

Estamos cambiando las bolsas de plastico desechables por
bolsas con base de papel. Conforme avanzamos en este
propdsito, puedes encontrar una mezcla de papel y de
plastico en nuestras cajas.

LEGO.com/sustainable-packaging



SIGN UP
INSCRIVEZ-VOUS
REGISTRATE

EARN POINTS
FOR PURCHASES

GAGNEZ DES POINTS
POUR VOS ACHATS

GANA PUNTOS POR
TUS COMPRAS

©

REDEEM POINTS FOR REWARDS, EXPERIENCES,
DISCOUNTS & MORE

ECHANGEZ DES POINTS CONTRE DES RECOMPENSES,
DES EXPERIENCES, DES REDUCTIONS ET PLUS ENCORE

CANJEA PUNTOS POR RECOMPENSAS, EXPERIENCIAS,
DESCUENTOS Y MUCHO MAS

LEGOLAND®




since its birth in the 1990s, modern K-pop has conquered the global
music scene with compellingly happy tunes, blazing splashes of color
and upbeat dance moves. Transcending language and cultural barriers,
each new generation of passionate young Korean artists and bands
have carved a niche of their own in music history.

Then in 2013, seven South Korean stars aligned in an extraordinary
constellation that would definitively reshape the landscape of K-pop
in the pop music scene. With multi—genre-inclusive hits that continue
to break world records, BTS are this generation's unequivocal pop
icons. Members RM, Jin, SUGA, j-hope, Jimin, V and Jung Kook have
reached unprecedented levels of popularity worldwide as 21 century
pop icons. Not only for their unique music style and tongue-in-cheek
attitudes but also for acting responsibly as positive influencers and
activists for equality and inclusivity, and ambassadors for self-love
and joy, on and off stage.
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Depuis sa haissance dans les années 1990, la K-pop moderne a conquis la scéne
musicale mondiale avec des mélodies joyeuses et irrésistibles, des couleurs
vives et des mouvements de danse entrainants. Transcendant les barriéres
linguistiques et culturelles, chaque nouvelle génération de jeunes artistes et
groupes coréens passionnés s'est taillée une place dans I'histoire de la musique.

Puis en 2013, sept étoiles sud-coréennes se sont alignées dans une constellation
extraordinaire qui allait profondément remodeler le paysage de la K-pop sur la
scéne de la musique pop. Avec des tubes multigenres qui continuent de battre des
records mondiaux, BTS est sans conteste l'icdne de la pop de cette génération.
Les membres RM, Jin, SUGA, j-hope, Jimin, V et Jung Kook ont atteint des niveaux de
popularité sans précédent dans le monde entier en tant qu'icones de la pop du 21°
siécle, non seulement pour leur style de musique unique et leurs attitudes pince-
sans-rire, mais aussi pour leur comportement responsable en tant qu'influenceurs
positifs et militants pour I'égalité et I'inclusion, et en tant qu'ambassadeurs de

l'amour de soi et de la joie, sur scéne comme en dehors.

Avec des millions de disques vendus, des concerts dans des stades, d'innombrables
nominations, des récompenses et des reconnaissances prestigieuses, et des dizaines
de millions d'adeptes sur les médias sociaux, BTS a eu un impact considérable sur
les amateurs du monde entier, en particulier parmi les jeunes générations. BTS,
acronyme de Bangtan Sonyeondan, est devenu par la suite I'acronyme de «Beyond
the Scene » (« Au-dela de la scéne »), car les membres du groupe souhaitaient utiliser
leurs voix pour aller bien au-deld de la scéne musicale. En 2017, ils ont conclu un
partenariat avec I'UNICEF pour ceuvrer a la fin de la violence et de la négligence
tout en favorisant I'estime de soi et le bien-&tre de la jeune génération grace aux
campagnes LOVE MYSELF et HENDviolence. Le groupe a &té invité a prononcer son
discours « Speak Yourself » 3 I'Assemblée générale des Nations unies de 2018, ou il
a livré un message donnant aux jeunes les moyens de faire confiance a leur valeur
et A leur talent, et de faire entendre leur voix.
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How to build a
record-breaking hit

Released in 2020 under BIGHIT MUSIC {under HYBE LABELS), an industry-
leading music label, a new hit shone through the world at a time when
most of us could definitely use a little funk and soul. (Or alot, actually)
Without the opportunity to touror engage with their beloved and devoted
fans in person, the band turned to their superstrength to get through the

pandemic; they continued to sing dance and redefine their art on their

own terms. '‘Dynamite’ offered a welcome challenge to keep growing.
4 fun in times of

seen as a joyful reminder to allow space for light an
darkness, the song delivered on BTS' mission to bring people together
and spread happiness. It lights a fire under our own playfulness and

embraces the fact that life really is dynamite!

Build. Play. Dance!

‘Dynamite’ debuted atno.1on the Billboard Hot 100, Global Top 50
on Spotify and reached no.1on the charts in more than 100 countries
and regions on iTunes. At the time of its release, views of the music
video also exploded on YouTube, reaching 100 million views in less
than a day. This set is a tribute to one of the most extraordinary
music phenomena of our time. It is for everyone who shares the
band members' love of feel-good, funky disco overload. Get ready
to soak up the warm, sunny colors and energized atmosphere

in the vibrant scenes, sing along (loudiyh) and build, play and
dance your way through your set.
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moments sombres, la chanson a rempli la mission de BTS, soit de rassembler
les gens et de répandre le bonheur. Elle allume la flamme de notre esprit
ludique et nous fait comprendre que la vie, c'est yraiment de la dynamite !
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Meet the LEGO, ¥
Designers

sic video is something totally different for LEGO® Ideas.
to try these different things with the support of LEGO
fan, and | was excited to pack the model with details
and accessories to make it a great display model, butalsoone that younger
fans can play with! Dance choreography is sO important for BTS, so it

was great to be able to incorporate a stage where band members can
actually dance wit tion. We must have watched the video

hundreds of times d we still love it, because the song is

an absolute bop!"
—James May, LEGO Ideas Model

uRe-creating a mu
| love that we get
fans! I'm also a BTS

h the special func
for reference, an

Designer

ing this great concept into
t1 1 liked how Josh and Jacob's model already

captured the look and layout of the location in the music video, with
very iconic scenes like the donut shop and record store. Our focus
was to bring both the model and LEGO minifigures to life with lots of
details and references from the video, a dynamic stage function and,
of course, Diego's stickers and decorated minifigures.”

son, LEGO Ideas Model Designer

ups a BTS fan myself, | had so much fun turn

2 buildable LEGO |deas se

_Gemma Ander
r and over (I even learned

music video ove
their outfits and

u) rewatched the 'Dynamite’

the dance!) to getas many details as possible from
expressions that represent the band members' unique personalities.
| love their music. | don't speak Korean, but | appreciate the love
and energy they exude and how it makes me feel even without
understanding the words. To mé&, music is @ universal language
and BTS have proved that by captivating fans all over the world.

ple as minifigures,

The LEGO Group rarely portrays real peo
especially celebrities with such a huge and vocal fanbase! I'm

proud we could help create this homage to them."
—Diego Sancho, LEGO Ideas Graphic Designer




intégrer une scéne ou les membres du groupe peuvent réellement
danser avec la fonction spéciale. Nous avons do regarder la vidéo des
centaines de fois 3 titre de référence, et nous l'aimons toujours, parce

gue la chanson est un pur bijou ! » i oaraft et o °
. ncref afia ) onlo -~y
_jgmes May, concepteur de modéles LEGO |deas que ,gt:’?nltfwder incOrgce)'rabralle es muy '.n?;:‘ los fans ma's?ff’vit'“ modelo
, visto el vidzgraptes de Ia ba(#;j eicenario Co;té:}nte fpara BTS gzi puedan
« Etant amatrice de BTS moi-méme, j'ai eu beaucoup de laisir & transformer pes ciento a baila na funcién e. eso fu
: P o 4 | arde eso, ; s de veces ran de verdad clon especia| par:

ce magnifique conceptenun ensemble LEGO |deas & construire ! J'ai aime _ inos sigue e Para capta . Debem
la fagon dont le modéle de Josh et Jacob reflétait déja l'aspect et la James May, modelist dnca”tando poqueC?ada uno de los gztdﬁ haber
q ano o Y o \ 3 . . . a cancis alles
Q disposition du lieu qans le vidéoclip, avec gies sceénes tres e(nblgm,altlgues Me decla € LEGO Ideqs CIon es maravillo Y,l”a
Zomme la be‘ng?ene et Iedmlagasm d? disques. Noge OijCtlf etz-gt de concept ro fan de BTs yme d sal",
onner vie a la ois au modele et aux igurines LEGO avec de nombreux O en iy medi ;
détails et références de la vidéo, une f%nction scénique dynamique et, rcnauit.Uraba la :Sasr?;,'{f.eo ldea;}/ggg::ﬁfjfsl'mo convirtiend
bien sor, les autocollants et les figurines décorées de Diego. » N dOn:;a,',aS{ como esclz Y la distribucign Zc,o,mo el modelozeSte fantastico
o B Y la ti nas s ellu e
—Gemma Anderson, conceptrice de modéles LEGO Ideas como a last'er)qa. de mﬁsic;as iConicas comog|ar donde se grags'h Y Jacob
video minifiguras LEGC os enfocamos enazdel establec,'r:,-e' video
i N i ento de

« Recréer un vidéoclip est quelque chose de totalement différent pour
LEGO"® Ideas. J'aime que nous puissions essayer ces différentes idées avec
le soutien des amateurs de LEGO ! Je suis également un amateur de BTS,
et j'étais ravi de remplir le modéle de détails et d'accessoires pour en )
faire un modele d'exposition génial, mais aussi un modele avec lequel 'Recrear un vig
les jeunes amateurs peuvent jouer | Les chorégraphies de danse sont posibmdades' €0 musical eg
\_/ si importantes pour BTS; c'est pourquoi il était formidable de pouVoir oportunidad dzus ogeCe LEGUO'la,gOrma novedosa ¢
., robar a,go eas -
\

« J'ai regardé le vidéoclip de uDynamite” plusieurs fois (j'ai méme appris
la danse !) pour saisir autant de détails que possible dans leurs tenues - Gemm

et leurs expressions, qui représentent les personna|ités uniques des @ Anderson, mo
membres du groupe:. J'adore leur musique. Je ne parle pas coréen, mais
j'apprécie |'amour et I'énergie qu'ils dégagentetce qu'ils me font ressentir, e 2
méme sans comprendre les mots. Pour moi, la musique est un langage b ografi
universel, et BTS |'a prouvé en charmant les amateurs du monde entier. esent
Le groupe LEGO représente rarement de vraies personnes sous forme de
figurines, surtout des célébrités qui ont une communauté d'admirateurs

aussi imposante et active ! Je suis fier que nous ayons pu contribuer a la todo Univer necesid puedo pe
création de cet hommage 3 leur égard. » da verec;a“;Undo, Es musfi‘ny BTS lo ha d‘:?nde palabras Pre(;:r,:'r l’a ,energ,'a y
) ) en minifi Usual ostrado carri o Ml lamg
- o Sancho histe LEGO Idea tan a nifigu que Th cautj Usica
Diego Sancho, graphiste GO Ideas o mp-"aynotoria?,\;as’ iy mas agn a e LEGO Group r vando a fans de
enaje € enor celebrid etrate a
Para la banda" gullece haber pod"?'jes con una ba pzrsonas
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YOU COULD

Your feedback will
help shape the
future development
of this product
series.

Visit:

YOU COULD [

DU KONNTEST

Dein Feedback tragt
zur Weiterentwicklung
dieser Produktreihe
bei.

Geh auf:

VYOUS POURRIEZ

Vos commentaires
nous aideront a
concevoir les futurs
produits de cette
gamme.

Visitez :

POTRESTI
TU

La tua opinione ci
aiuterd a migliorare
la creazione futura
di questa linea di
prodotti.

Visita:

PUEDES

Tu opinidn
contribuira al futuro
de esta serie de
productos.

Visita:

WIWW

B
EHRIBEETH

NES IREH A m
251,
B

You also have
the chance to win
a LEGO® set.

Terms and
conditions apply.*

Aullerdem hast du die
Chance, ein LEGO® Set
ZU gewinnen.

Es gelten die

Teilnahmebedingungen*

*LEGO.com/productfeedback-terms

Vous pourriez
également gagner un
ensemble LEGO®,

Des conditions
s'appliquent.*

Hai anche la
possibilitd di vincere
un set LEGO®,

Termini e condizioni
sono applicabili.*

También tienes la
oportunidad de

ganar un set LEGO®,

Aplican términos y
condiciones.*
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